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RESUMO

COM O DESEMPREGO EM QUEDA E AS
REVISOES OTIMISTAS PARA O
CRESCIMENTO DO PIB, O QUE SEGURA
A CONFIANCA DOS CONSUMIDORES?

Desde o inicio de 2014, o Indicador de Confianca dos
Consumidores apurado pela Fundacdao Getulio
Vargas nao supera a marca dos 100 pontos, que
caracteriza um quadro de otimismo. Os anos gque
sucederam aquele distante verao da confianca foram
marcados por desafios econOmicos e sociais. E
gquando o cenario comecava a melhorar, o choque
pandémico derrubou mais uma vez a confianca dos
consumidores a patamares historicamente baixos.

A medida que os piores momentos da crise sanitdria
vao ficando para tras, cabe perguntar como anda
esse importante indicador antecedente da
economia. A sua importancia reside no fato de que o
consumo depende fundamentalmente do humor dos
consumidores e da sua expectativa sobre a vida
financeira e sobre os rumos da economia.

O Indicador de Confianca é composto de um
Indicador de Expectativas e de um Indicador de
Situacao Atual. Olhando em perspectiva, as
expectativas apresentaram fortes oscilacdes nos
ultimos anos, mais sensiveis aos rumores
econOmicos e politicos; ja a avaliacao da situacao
atual apresentou menor oscilacao, permanecendo
muito distante dos 100 pontos. Este relatério redne
alguns indicadores que ajudam a explicar o mal-estar
dos consumidores.
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Queda das vendas do
comeércio varejista em
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Vagas formais de trabalho
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crescimento para PIB



P CcNoL PFcoL PcpoL PeoL . SPC

Em primeiro lugar, a renda meédia do trabalho
permanece muito abaixo dos niveis observados
antes e até durante a pandemia. Constata-se ainda
gue o percentual de familias endividadas vem
batendo recordes sucessivos. Além disso, o nivel de
consumo atual também se mantém abaixo do
observado antes da pandemia.

A retomada da confianca requer, mais do que uma
retomada do emprego, uma retomada da renda real,
corroida pela inflacdo, de modo que os
consumidores consigam honrar 0S CoOmpromissos
assumidos nos ultimos anos, e refletidos nos
numeros de endividamento, além de poder
aumentar o nivel de consumo atual.

Aléem das informacdes reunidas no termdmetro do
consumidor, o presente relatorio analisa os dados do
mercado de trabalho, destacando a queda do
desemprego e os numeros de criacdao de vagas
formais mais recentes. Também repercute o
crescimento do PIB no segundo trimestre, bem
como o desempenho do varejo nos ultimos meses.

A evolucao mais recente do emprego € um fato que
merece, com efeito, ser comemorado. No tema dos
precos, constata-se uma importante desaceleracao
da inflacao em agosto. A continuidade da retomada
econdmica e o sucesso no controle da inflacao € que
determinarao, ao longo dos proximos meses, se a
recuperacao sera sentida pelo consumidor,
melhorando sua avaliacdao do momento atual e suas
perspectivas para o futuro.

83,6 pontos

Indicador de Confianca do
Consumidor (acima de
100 aponta otimismo)

RS 2.693

Rendimento médio real
habitualmente
recebido

79%

Percentual de
familias
endividadas
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VENDAS DO VAREJO

Depois de inicio de ano favoravel, vendas do comércio varejista
recuam 0,8% em julho de 2022, mostra IBGE; queda foi a terceira
consecutiva na comparac¢ao mensal

Volume de vendas do varejo De acordo com dados do Instituto
NU indice (Vendas de 2014 = 100 of _® . 7 a0
amero indice (Vendas de ) Brasileiro de Geografia e Estatistica
120 2022 (IBGE), em julho de 2022, as vendas do
105 comercio varejista recuaram 0,8%. A
comparacao é com o desempenho das
90 Perda vendas no més imediatamente anterior.
de dinamismo . . . ,
Depois de um inicio de ano favoravel,
75 . L .
Inicio com resultados positivos, essa foi a
da recuperagao . :
60 terceira  queda  consecutiva do
jan/20  jul/20  jan/21  jul/21  jan/22  jul/22 indicador do volume de vendas do
varejo.

A série historica do indice de volume de vendas mostra que desde novembro de 2020 as
vendas do setor encontram dificuldade para superar o nivel pré-pandemia. No acumulado
de 12 meses, que considera os ultimos 12 meses encerrados em julho de 2022 e os 12
meses contados a partir de agosto de 2020, o comércio varejista registrou um recuo de
1,8%. Outro indicador medido pelo IBGE é o volume de vendas do varejo ampliado, que
considera 0 comeércio varejista e o comeércio de automoveis, motocicletas, pecas e
materiais para construcao. O varejo ampliado apresentou numeros parecidos: recuo de
0,7% na comparacao com junho de 2022 e de 1,9% no acumulado de 12 meses. A perda
de dinamismo das vendas observada nos ultimos trés meses reflete dificuldades
conjunturais, como o avanco da inflacao, mas podera ser compensada pela liberacao de
recursos de programas sociais e com a proximidade das comemoracoes de final de ano.

O que Comércio Comércio Varejista
compara Varejista Ampliado

Compara o resultado de um més com o més

Variacao mensal ; : . -0,8% -0,7%
imediatamente anterior
N Compara o resultado de um més com o mesmo més do 0 o
Variacao anual : -5,2% -6,8%
ano anterior
Variagao acumulada em 12 Compara os 12 meses encerrados no més de referéncia 1 8% 19%
meses com os 12 meses imediatamente anteriores 1270 127

Fonte: IBGE | Referéncia: Julho de 2022
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VENDAS DO VAREJO POR SEGMENTO

“Tecidos, vestuario e calcados” registram forte queda em julho
de 2022, na comparacao com o més anterior; no acumulado de
12 meses, “Livros, jornais, revistas e papelarias” lideram

A analise dos dados do comércio varejista por segmento mostra que, em julho de 2022, a
maior queda mensal do volume de vendas ocorreu no segmento de “Tecidos, Calcados e
Vestuario”, que registrou recuo de -17,1%, seguido de “Moveis e Eletrodomesticos”
(3,0%). Nessa base de comparacao, apenas as vendas do segmento de “Combustiveis e
Lubrificantes” cresceram (12,2%). Analisando o desempenho das vendas nos ultimos 12
meses, na comparacao com os 12 meses anteriores, observa-se que quatro dos oito
segmentos analisados pelo IBGE mostraram crescimento das vendas. A maior variacao foi
de “Livros, jornais, revistas e papelarias”, que registrou avanco de 7,2%. Em seguida,
aparecem o0s segmentos de “Farmacia e Cosmeéticos” (6,1%) e “Tecidos, vestuario e
calcados” (4,8%). Como destague negativo no acumulado de 12 meses aparecem o
segmento de “Moveis e Eletrodomeésticos” (15,3%) e “Outros Artigos de uso pessoal e
domeéstico” (6,2%).

Variacao Variacao
Segmento

mensal acumulada

e Livros, jornais, revistas e papelaria -2,0% 7,2%
' Farmacia e cosméticos -1,4% 6,1%
E. Tecidos, vestuario e calcados -17,1% 4,8%
iﬂ Combustiveis e lubrificantes 12,2% 1,9%
‘E (0] (0]
— Supermercados -0,6% -0,9%
|__.___| Materiais para escritorio -1,5% -3,8%
& Outros artigos pessoais e domeésticos -0,5% -6,2%
g Moveis e eletrodomésticos -3,0% -15,3%

Fonte: IBGE | Referéncia: Julho de 2022
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INDICADOR DE CONFIANCA DO COMERCIO

Empresarios do setor de comeércio revelam otimismo com a
avaliacao da situacao atual, apesar de as expectativas
continuarem abaixo dos 100 pontos

O Indicador de Confianca do Comércio apurado pela
Fundacao Getulio Vargas (FGV) é um indice construido
com base na percepcao e nas perspectivas que 0s
empresarios do setor tém sobre a economia e a situacao 104,2
de seu negocio. Esse indice varia de zero a 200, sendo
gue pontuacdOes acima de 100 indicam prevaléncia do
otimismo e pontuacOes abaixo dessa marca indicam
prevaléncia do pessimismo. Em agosto de 2022, a
confianca dos empresarios do comercio subiu, ficando
muito perto da marca dos 100 pontos. O avanco foi de
4,5% na comparacao com o més anterior. Diferentemente
da percepcao dos consumidores, a avaliacao da situacao
atual entre as empresas do setor (104,2 pontos) ficou

Componentes da Confianga
Indice de zero a 200 pontos

94,5

Situacao Atual Expectativas

Crescimento da

acima das expectativas (94,5 pontos). Desde meados de
2019, a confianca do comércio alcancou a marca dos 100
pontos em cinco momentos, mas recuou logo em
seguida. Uma recuperacao mais consistente desse
indicador depende de uma melhora conjuntural mais
ampla, com reducao da inflacao e recuperacao do poder
de compra do consumidor.

Indicador de Confianca do Comércio
Numero indice de zero a 200

120

100 pontos
100

40

ago/19 fev/20 ago/20 fev/21 ago/21 fev/22 ago/22

’ -—'\/\\/_‘\,_/"

confianca do comércio
em agosto de 2022

Metodologia
i
i
Pessimismo |  Otimismo
I
I
0 pt 100 pts 200 pts

m

Fonte: FGV| Referéncia: Agosto de 2022
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TERMOMETRO DO CONSUMIDOR

A confianca do consumidor em perspectiva: componente das
expectativas sobe e desce, mas avaliacao da situacao atual

permanece baixa desde 2016

Indicador de Confian¢a do Consumidor
Indice de 0 a 200 pontos

120

100
83,6

80

60

40
ago/06 dez/11 abr/17 ago/22

Indice de Situagdo Presente
Indice de 0 a 200 pontos

120

100

80 71,7
60

40
ago/06 dez/11 abr/17 ago/22

Indicador de Expectativas
Indice de 0 a 200 pontos

120
92,6

80
60

40
ago/06 dez/11 abr/17 ago/22

O Indicador de Confianca do
Consumidor apurado pela Fundacao
Getulio Vargas (FGV) registrou 83,6
pontos em agosto de 2022. O resultado
mostra que as fortes quedas
ocasionadas pela pandemia ficaram
para tras. Em abril de 2020, o indicador
chegou a pontuar 58,2 pontos e, com o
recrudescimento das contaminacdes
no primeiro trimestre de 2021, chegou
a pontuar 68,2. Apesar da recuperacao
observada desde entdo, a confianga
nao voltou aos patamares de antes da
pandemia. O indicador tambem segue
distante da marca dos 100 pontos. Pela
metodologia, resultados acima dessa
marca mostram uma prevaléncia do
otimismo. Analisando a evolucao dos
componentes da confianca, constata-se
gue a percepcao da situacao atual tem
mostrado maior dificuldade para se
recuperar, permanecendo distante dos
100 pontos desde o inicio de 2014,
guando iniciou-se a recessao dos anos
2014-2016. Ja o Indicador de
Expectativas mostrou maior variagao ao
longo dos ultimos anos, tendo
superado a marca dos 100 pouco antes
da pandemia. Na medicao de agosto,
esse componente registrou 92,6
pontos.

Fonte: FGV | Referéncia: Agosto de 2022
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TERMOMETRO DO CONSUMIDOR

O que explica o pessimismo persistente na avaliacao da situacao
atual? Indicadores mostram que a renda e o consumo seguem
abaixo do nivel pré-pandemia, enquanto o endividamento cresce

No inicio da pandemia, a pausa das
atividades informais, geralmente menos
remuneradas, produziu o efeito de elevar
a renda média do trabalho em um
primeiro momento. No entanto, ao longo
dos ultimos meses, a renda média
comecou a cair, refletindo as dificuldades
do mercado de trabalho. Apesar da
recuperacao mais recente, o patamar
atual segue baixo.

2. Endividamento recorde das familias
Porcentagem das familias endividadas

80% 79,0%
76%
ST
68%
ago/21 nov/21 fev/22 mai/22 ago/22

Mesmo com o crescimento notado na
comparacao mensal, o nivel de consumo
atual das familias, de acordo com a
sondagem de percepcao dos
consumidores realizada pela CNC, segue
abaixo dos patamares de antes da
pandemia. Em agosto de 2022, esse
indicador alcancou 65,1 pontos numa
escala de zero a 200.

Fonte: IBGE e CNC| Referéncia: Julho e Agosto de 2022

1. Renda média nos niveis de 2012
Em milhares de reais | Deflacionada

3,3
3,0
2,7
2,7
2,4
jul/12 jan/15 jul/17 jan/20 jul/22

O endividamento das familias, apurado
pela  Confederacao Nacional do
Comércio (CNC), vem batendo recordes
sucessivos. Esse indicador mede o
percentual de familias com alguma
divida contratada, independentemente
de estar adimplentes ou nao. Em agosto
de 2022, o percentual chegou a 79%,
mais um recorde na série historica,
computada desde 20...

3. Nivel de consumo atual
Indice de zero a 200

160

120

80 65,1

40

0

ago/10 ago/13 ago/16 ago/19 ago/22
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PRODUTO INTERNO BRUTO

PIB cresce 1,2% no segundo trimestre de 2022, na comparacao
com o trimestre anterior; PIB do comércio registra avanco de
1,7%, mostra IBGE

O Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro cresceu 1,2% no Crescimento trimestral
segundo trimestre de 2022, na comparacao com O Comparacgo com o trimestre anterior
trimestre imediatamente anterior, de acordo com o 1.2%

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Esse
resultado sucede uma alta de 1,1% do primeiro trimestre e

ficou acima do esperado pelo mercado. Na comparacao 1,1%

entre o segundo trimestre de 2022 e o segundo trimestre -

de 2021, o crescimento do PIB foi de 3,2%; ja no acumulado

dos quatro ultimos trimestres, o avanco foi de 2,6%. Esses lotri 20 tri

numeros reforcam a perspectiva de que o crescimento de

2022 sera maior do que 0 que se previa no inicio do ano,

mas menor do que o registrado em 2021. No inicio do ano,

as estimativas do Boletim Focus apontavam para um Crescimento do 22 tri
crescimento de 0,29% em 2022. Agora, as projecdes de 2022 a”ted‘e’i;rli
apontam para um avanco de mais de 2%. Analisando os

detalhes do PIB, constata-se que, pelo lado da oferta, o

maior crescimento veio do setor industrial, que registrou |
avanco de 2,2%. O setor de servicos avancou 1,3% na Apfznﬁgfgﬂeéii?ooedni
comparacao com o trimestre anterior. Dentro de Servicos, 2022
aparecem as atividades comerciais, cujo PIB cresceu 1,7%.

PIB por setor

292 tri ante trimestre anterior

Crescimento do PIB
Variacdao acumulada em 4 trimestres | Em %

6 B Agropecudria  +0,5%
Recessao
3 P
L 1 o)
2,6 Servicos +1,3%
0
3 Comércio +1,7%
i Inicio da
Pandemia
-6 l!d IndUstria +2,2%
jun/14 jun/16 jun/18 jun/20 jun/22

Fonte: IBGE| Referéncia: 22 trimestre de 2022
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POLITICA MONETARIA

Inflagao recua para 8,7% em agosto, depois de alcancar um pico
de 12,1% em abril; mercado projeta que o ritmo de aumento dos
precos seguira desacelerando

IPCA Mensal Em abril de 2022, a inflagdo acumulada em 12 meses
Variagdo ante més anterior atingiu 12,1%. Desde entao, o indice oficial de precos vem
0,7% recuando: dados divulgados pelo IBGE mostram que o IPCA

0,5%

avancou 8,7% no acumulado dos 12 meses encerrados em

. I -0,6% agosto de 2022. Esse resultado ainda esta muito acima da
L] meta de inflacao brasileira, de 3,5%. Nessa mesma base de

-0,3% comparacao, os itens que apresentam a maior alta dos
precos foram os de Vestuario (11,6%); Alimentacao (10,1%)
e Saude e Cuidados (7,8%). Ja os itens que apresentam as
maiores quedas foram os de Transportes (-0,91%) e

mai/22 jun/22 jul/22 ago/22

Destaques Habitacao (-1,55%). Na comparacdo mensal, o pais
Acumulado em 12 meses registrou queda do indice oficial de precos pela segunda vez

consecutiva. Em julho, o recuo foi de 0,6%; em agosto, foi
L Vestuario +11,6% de 0,3%. Olhando adiante, o mercado projeta que a inflacao
a seguira desacelerando e devera chegar a dezembro com
Y Alimentacdo +10,1% uma alta acumulada de 6,4%, ante os 8,7% atuais. Ja a

expectativa para a SELIC, de acordo com o Boletim Focus, é
® Saude +7,8% de que devera encerrar o ano fixada em 13,75%, o mesmo

» patamar atual.
Artigos de casa +7,7%

- IPCA
*° Transportes -0,9% Variacdo acumulada em 12 meses
A L . 16%
Habitacdo -1,5% IPCA —Meta de inflagdo
12%
Projecoes oy
Boletim Focus | 12 de setembro ° 8,7%
4%
0%
IPCA - 6,40% ago/19 mai/20 fev/21 nov/21 ago/22

Fonte: IBGE e Banco Central| Referéncia: Agosto e Setembro de 2022
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MERCADO DE TRABALHO

Desemprego cai para 9,1% no trimestre encerrado em julho,
mostra IBGE; dados do CAGED apontam para a criacao de quase
219 mil vagas formais em julho

Criagao de vagas O mercado de trabalho segue reagindo. Dados do IBGE
Julho de 2022 | Em milhares mostram que a taxa de desemprego recuou para 9,1% no
trimestre encerrado em julho de 2022, voltando a um

Comércio I38:5 patamar observado no longinquo 2015. Desde aquele ano,
o desemprego cresceu em razao da severa recessao que a

Economia -213’9 economia brasileira atravessou. A partir de meados de
2016, o desemprego iniciou uma lenta queda, logo depois

interrompida pela pandemia. No auge da crise sanitaria,

essa taxa chegou a 14,9%. Os dados do IBGE sao

corroborados pelas estatisticas do CAGED, gue mostram a

Estoque de . evolucdao dos empregos formais no pais. De acordo com
ﬁ;nsggic;igma's Ministério do Trabalho, em julho de 2022, 218,9 mil vagas
formais de trabalho foram criadas no pais, sendo que 38,6

mil foram criadas pelo comércio. A divulgacao do CAGED
também permite acompanhar a evolucao do estoque de

Estoque de T A
empregos formais empregos formais, independentemente do més de sua
na economia criacao. Em julho de 2022, observou-se um total de 42,2

milhdes de empregos formais, sendo que 22,9% do total
estava no setor de comercio.

Criacao de vagas por regiao
Julho de 2022 | Em milhares Taxa de desemprego

Em % da forca de trabalho

Sudeste 99,5 20
Recessao Pandemia
1
Nordeste 49,2 5 \/\/\/V

10

Sul 28,2
9,1

5
Centro-Oeste 25,2

0

Norte 16,1 jan/15 jul/16 jan/18 jul/19 jan/21 jul/22

Fonte: IBGE e CAGED | Referéncia: Julho de 2022



P cnoL PFcoL PcpoL PCoL  SPC

MERCADO DE CREDITO

Crédito a pessoas fisicas segue crescendo acima do crédito a
empresas; taxas médias de juros avancam nos dois segmentos de
crédito, mostra BC

Dados do Banco Central do Brasil Saldo de crédito PF e PJ
(BCB) mostram que o saldo de 0% Variagdo anual
emprestimos e financiamentos =P

PF 8,6%
contratados por empresas cresceu 10% ’
0,8% em junho de 2022, na \"“-‘v
comparacdo com o mesmo més do ano 0%
anterior. Ja o saldo de crédito destinado 0,8%

.. -10%
a pessoas fisicas avancou 8,6%. Os

dados foram deflacionados para gy

permitir a comparacao entre os meses. jun/17 set/18 dez/19 mar/21 jun/22
A evolucao do crédito para esses dois

segmentos mostra comportamentos

muito diferentes. O crédito a empresas 20% Saldo de créedito pQerorte
cresceu de forma expressiva com o i Variagdo anual
inicio da pandemia, alcancando um
ritmo de quase de 20% em um ano,

mas recuou a partir do inicio de 2021. 0% ,.,./\'\-4’/

Ja o saldo de credito a pessoas fisicas \J 2 8%
manteve um ritmo de crescimento  -20% ’
estavel e desde o segundo trimestre de

2022 vem superando o crescimento do  -40%

es|\|PME
20% Grandes empresas

4,3%

crédito a PI. jun/17 set/18 dez/19 mar/21 jun/22
Taxa média de juros Analisando a evolugdo do crédito a
Em % ao ano empresas por porte, observa-se que o
45  emp) crescimento do saldo de crédito destinado
PF 33,2% a micro e peguenas empresas supera o do

30 crédito a grandes empresas. Os dados do
s M‘V Banco. Central também mostr,am um
1270 gradativo avanco das taxas medias de

0 juros, tanto para pessoas fisicas quanto

jun/19  mar/20  dez/20  set/21  jun/22 para pessoas juridicas.

Fonte: Banco Central | Referéncia: Junho de 2022
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INADIMPLENCIA NACIONAL DE PESSOAS FISICAS

XeX
el
c@ Inadimpléncia cresce e atinge 63,71 milhoes de brasileiros

Levantamento realizado pela Confederacdo Nacional de Dirigentes Lojistas (CNDL) e pelo Servico de Protecdao ao
Crédito (SPC Brasil) aponta que quatro em cada dez brasileiros adultos (39,41%) estavam negativados em agosto de
2022 — o equivalente a 63,71 milhdes de pessoas. No ultimo més, o volume de consumidores com contas atrasadas
cresceu 10,13% em relacao ao mesmo periodo do ano anterior.

W

Variacdo anual Variacao mensal

10% 10,13% 1,27%

0,78%

0,65% I
| I

0,24%

0,28%
l |
0% I -0,06%
-0,34%
-0,53%

-0,71%0,70%

-0,82% -0,87%
Py \" %) s iy ] A e ] (%) Py . S W T oy o WA Ne) ] Ly My A
R ARG LGN G S A LG L 8 eSS & &
o o ) o Y o b o o e o o ) ) ) o o o e ) o o o o

Fonte: SPC Brasil

NUMERO DE INADIMPLENTES POR FAIXA ETARIA E SEXO

O numero de devedores com participacao mais expressiva no Brasil em junho esta na faixa etaria de 30 a
39 anos (24,03%), sao 15,83 milhdes de pessoas registradas em cadastro de devedores. A quantidade
segue bem distribuido entre os sexos: 50,88% de mulheres e 49,12% de homens.

Participacdo no total (agosto/2022)

1,74%
18 a 24 anos

10,87% 9,65%
25 a 29 anos
12,56% 30 a 39 anos
40 a 49 anos
19,73% 50 a 64 anos
65 a 84 anos
l U 25 oumais

20,98%

Fonte: SPC Brasil

(N
20,03 sl 44,0 anos
Gl

idade meédia

RS 3.630,64 60,50%

MEDIA DA SOMA BANCOS (SETOR QUE C,ONCENTRA
DE TODAS AS DiVIDAS A MAIOR PARTE DAS DIVIDAS)


https://site.cndl.org.br/inadimplencia-cresce-e-atinge-6371-milhoes-de-brasileiros-aponta-cndlspc-brasil/
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CONGRESSO NACIONAL

O més de agosto teve o chamado “esforco concentrado”, aconteceu na primeira e na
ultima semana, devido o periodo eleitoral. O més de setembro segue sem sessoes
deliberativas previstas.

Foram deliberados as principais pautas prioritarias de interesse do setor de comeércio,
servicos e empreendedorismo:

MICRO E PEQUENA EMPRESA

Aumento do limite da receita bruta do MEIl e da Micro e Pequena Empresa

O PLP 108/2021, do Senado Federal, que "Altera a Lei Complementar n®
123, de 14 de dezembro de 2006, para permitir o enquadramento como
Microempreendedor Individual (MEI) de pessoa com receita bruta anual
igual ou inferior a RS 130.000,00 (cento e trinta mil reais), bem como para
permitir que o MEI contrate até 2 (dois) empregados”

Situacao:

31/08/2022: aprovado na Comissdao de Constituicdo e Justica da Camara
dos Deputados.

14/05/2022: aprovado na Comissdao de Financas e Tributacdo (CFT) da
Camara dos Deputados, relatado pelo Deputado Marco Bertaiolli (PSD-SP).
Proposta aprovada na CFT: aumento do teto do MEI de RS 81 mil para RS
144.913,41, da MPE de RS 360.000,00 para RS 869.480,43 e da EPP de RS
4.800.000,00 para RS 8.694.804,31, atualizados anualmente pelo IPCA.
Além disso possibilita ao MElI manter contrato com até 2 (dois)
empregados, desde que eles recebam, cada um, exclusivamente a quantia
equivalente a 1 (um) saldrio-minimo ou a do piso salarial da categoria
profissional.

12/08/2021: aprovado pelo Senado Federal;

Proximos passos: Apresentacao e Aprovacao do Requerimento de
Urgéncia. Passara por votacao pelo Plenario da Camara e como teve
alteracao no texto original, sera encaminhada para nova analise de Senado
Federal.
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Estatuto Nacional de Simplificacao de Obrigacoes Tributarias Acessorias

Projeto de Lei Complementar (PLP) n. 178/2021, que institui o Estatuto
Nacional de Simplificacao de Obrigacdes Tributarias Acessorias.

Busca permitir que tenhamos documentos de arrecadacao da Uniao, dos
Estados e Municipios, padronizados. Hoje temos mais de cinco mil
documentos tributarios s6 no ambito municipal, o que dificulta em muito o
pagamento de impostos.

E dever administrativo das empresas de comprovar que o pagamento do
tributo foi realizado. Mais do que uma complicacao burocratica, essas
obrigacoes representam um custo altissimo ao pais. Calculos da Associacao
Brasileira de Tecnologia para o Comércio e Servicos (AFRAC), apontam que
o Brasil gasta, em um numero considerado conservador, algo como RS 152
bilhdes por ano com a manipulacao desses documentos.

Situagcao: em tramitacao na Comissao de Financas e Tributacao ( CFT ), foi
apresentado o Parecer da Relatora, Deputada Paula Belmonte
(Cidadania/DF). Em agosto teve renegociacdo com o governo e a Receita
Federal.

Proximos passos: Aguarda votacao na CFT o parecer. Também aguarda
votacao do requerimento de urgéncia.

PEAC-MAQUININHAS - permanente

PL 1479/2022 do deputado Tiago Dimas (Podemos-TO), permite que o
Programa Emergencial de Acesso a Crédito na Modalidade de Garantia de
Recebiveis (Peac-Maquininhas) se torne permanente.

O Peac-Maquinhas foi aprovado em 2020 para vigorar durante a pandemia.
O Programa permite a microempreendedores individuais (MEI),
microempresas e empresas de pequeno porte que tenham realizado
vendas por meio das maquinas de pagamento acessarem empréstimos
dando como garantia os valores ainda a receber de vendas futuras.

Situacao: o PL foi apresentado em junho de 2022. E esteve na pauta da
reuniao da Frente Parlamentar do Comércio e Servicos em 07 de julho.

Proximos passos: Designado Relator, Dep. Otto Alencar Filho (PSD-BA) na
Comissao de Desenvolvimento Econdmico, Industria, Comércio e Servicos
(CDEICS) da Camara.
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MEDIDAS TRABALHISTAS
Trabalho hibrido

MP 1.108/2022 - altera a Consolidacdo das Leis do Trabalho (CLT) para dar

mais seguranca juridica ao trabalho hibrido (presencial e remoto).

* O texto define teletrabalho ou trabalho

* Distingue o trabalho remoto de telemarketing ou teleatendimento;

* Autoriza o teletrabalho de estagiarios e aprendizes;

 Permite acordo individual entre empregado e empregador sobre os
horarios e a forma de se comunicarem;

 Estabelece regras para o auxilio-alimentacao, para ser utilizado
"exclusivamente para o pagamento de refeicbes em restaurantes e
estabelecimentos similares ou para a aquisicGo de géneros alimenticios
em estabelecimentos comerciais e proibe a cobranca de taxas negativas
ou descontos na contratacdo de empresas fornecedoras de auxilio-
alimentacdo.

Situacgao: Sancionada em 05/09 - LEI 14.442 DE 2022. (vetada parcialmente.
Proximo Passo: Deliberacao dos vetos pelo Congresso Nacional

Trabalho em situac¢oes de calamidade publica

MP 1.109/2022 - autoriza a adocdo de regras trabalhistas diferenciadas em
situacoes de calamidade publica.

A proposta segue os moldes de programa lancado durante a pandemia de
covid-19, também regulamenta o trabalho remoto e a possibilidade de
empresas cortarem ou suspenderem temporariamente jornadas e salarios
dos trabalhadores.

A matéria prevé ainda que o empregador podera, a seu critério, alterar o
regime de trabalho presencial para teletrabalho ou trabalho remoto, além
de determinar o retorno ao regime de trabalho presencial,
independentemente da existéncia de acordos individuais ou coletivos.

Situagdo: Sancionada em 16/08 - Lei n? 14.437 no Diario Oficial da Unido.
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